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Megatrends kommen nicht einfach aus dem Nichts. Es sind Phanomene des
Zeitgeistes die durch mediale Unterstitzung nachhaltige Relevanz entfalten
und Chancen fur wirkungsvolle Kommunikationsarbeit bieten.

Die Sehnsucht nach individueller Verortung, Selbstbestimmung und
nachhaltigem Konsum befordert das Thema Grin und Natur im modernen
Verbraucherbewusstsein. Das Erkennen, und die professionelle Nutzung,
dieses Trends bietet in einer mit vielfaltigen Informationen befrachteten
Umwelt fantastische Mdglichkeiten den Produkten des Zierpflanzensektors
einen modernen Auftritt zu gestalten. Es wird so die Aufmerksamkeit des
Verbrauchers auf Pflanzen gelenkt, was deren Position im Wettbewerb mit
anderen b2b/b2c-Konsumgutern starkt.

Fur diese Kommunikations-Arbeit sind professionelle Kenntnisse von Markt
und Zeitgeist unverzichtbar, in die das Blumenbdiro investiert. Im Vortrag
werden Ergebnisse aus der Verbraucherforschung zu Themen der
Lebenskultur mit Pflanzen, zu Trends und Lebensstilen (drinnen und
drauRen) und der Wirkung von Pflanzen auf die individuelle Befindlichkeit
prasentiert. Der Vortrag zeigt auch wie Medien und Konsumenten inspiriert
werden Pflanzenthemen aufzugreifen. Es werden Beispiele nationaler BBH-
Kampagnen und deren Beitrag zu einer modernen Wahrnehmung von
Pflanzen im in-/outdoor gezeigt. Ausgewahlten Zielgruppen werden mit
Pflanzenthemen in Verbindung mit Mode-, Lifestyle-, Design- und
Trendthemen u.a. via PR- und Content-Initiativen angesprochen. Es sind
Zielgruppen mit besonderer Garten-, Pflanzenaffinitat. Diese werden zur
modernen, stylischen Lebenskultur mit Pflanzen als Ausdruck des
persénlichen Lebensstil im Megatrend Griin angesprochen, was dem Trend
Dynamik verleiht. So wird das Verbraucherwissen um die Relevanz von
Zierpflanzen und deren positive Wirkung auf den Menschen im Raum wie im
gestalteten h&auslichen Umfeld geférdert.

Blumenbtiro Holland tragt seit Jahren zu einer modernen Wahrnehmung von
Zierpflanzenprodukten beim Verbraucher bei, und gibt Handel und
Dienstleistern der Branche die Mdglichkeit an dieser generischen
Kommunikation individuell zu partizipieren. Blumenbtiro Holland ist eine von
NL-Produktion und NL-Handel finanzierte Stiftung des NL-
Zierpflanzensektors. lhr Auftrag ist die “top-of-mind Positionierung“ von
Blumen und Pflanzen beim Verbraucher. Diese Aufgabe wird in den
wichtigsten niederlandischen Exportméarkten Deutschland, England und
Frankreich herkunftslandneutral wahrgenommen. Vor dem Hintergrund
differenzierter Marktkenntnisse werden nationale
KommunikationsmalBnahmen entwickelt, und, v.A. in digitalen Medien,
umgesetzt. Handel und Dienstleister kbnnen an ausgewahlten Instrumenten
und Inhalten individuell und kostenlos partizipieren. Auch hierfur sind
Beispiele im Vortrag vorgesehen.

Frank Teuber ist Marketingmanager des Blumenbtro Holland in Deutschland
und fur die Implementation der nationalen Kampagnen verantwortlich.



